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Trafikregionrad INTERPELLATIONSSVAR
Jakop Dalunde (MP) 2026-06-04 RS 2026-0518

Svar pa interpellation 2026:36 av Carl-Johan Schiller
(KD) om stotande annonser i kollektivtrafiken

Carl-Johan Schiller har i interpellationen stallt foljande fragor:

1. Hur ser ansvarigt regionrad pa att en organisation som IRS
tillats annonsera i Stockholms kollektivtrafik?

2. SL har mgjlighet att granska och avvisa kommersiella
annonser i forvig om de bedoms bryta mot rddande regler
for reklam. Varforgjordes inte detta i fallet med IRS?

3. Vilken skyldighet anser sig ansvarigt regionrad ha for att
halla uppsikt over vilka organisationer som tillats annonsera
hos SL?

4. Anser ansvarigt regionrad att radande regler och riktlinjer
kring annonsering och reklam i kollektivtrafiken bor ses
over?

Som svar vill jag anfora foljande:

Reklamen i kollektivtrafiken finns till for att bidra med finansiering utéver
anslag och biljettintakter. Det ar tillatet att gora reklam for de flesta
produkter och tjanster, men det finns begransningar for bland annat
alkohol, tobak, spel, natlakartjanster och fossildrivna produkter.

Inom SL-systemet prévas reklam som marknadskommunikation utifran sitt
innehall mot gillande regelverk. Bedomningar av reklamen gors av det
upphandlade reklamforetaget utifran lagstiftning, avtal och etablerade
normer, diribland Internationella Handelskammarens (ICC) regler for
reklam och marknadskommunikation. Reklamforetaget drabbas av vite om
de sldpper igenom reklam som sedan falls av hogre instans. Mojligheten
finns for reklamforetaget att lyfta bedomningen till Trafikforvaltningen vid
upplevt behov.

Denna ordning ar medvetet utformad for att sakerstélla en rattssiker,
likvardig och forutsdgbar hantering. Den innebar att SL inte gor egna
bedomningar av enskilda organisationer utifran uppgifter i den offentliga
debatten, utan tillampar samma principer oavsett avsandare. Detta minskar
risken for godtycke och for att enskilda aktorer pekas ut pa oklara grunder.
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Utover detta finns etablerade och oberoende provningsinstanser for reklam.
Kommersiell annonsering kan granskas av Reklamombudsmannen och star
under tillsyn av Konsumentverket. Det finns siledes ett fungerande system
for att hantera eventuella 6vertradelser, utan att enskilda aktorer sjalva
behover gora egna, mer langtgdende bedomningar.

Jag star jag helt och hallet bakom denna beslutade ordning dar beslut om
vilken reklam vi ska ha och inte ha i kollektivirafiken baseras pa vara
beslutade riktlinjer och andra gillande regelverk. Som interpellanten
sakerligen kanner till gjordes en uppdatering av riktlinjerna infor
upphandlingen av innevarande reklamavtal, vilket &ndrade vilken reklam
som tillats i kollektivtrafiken.

Med utgéngspunkt i ovan har jag ingen avsikt att recensera det faktum att
IRS tillats gora reklam i kollektivtrafiken. Jag har stort fortroende for att
ansvariga tjanstepersoner, bade hos de upphandlade foretagen som
formedlar reklamplatsen och hos SL, gor korrekta bedomningar utifran
gillande regelverk.

Darmed anser jag interpellationen besvarad.

Stockholm den 4 juni 2026

Jakop Dalunde



