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Trafikregionsrad INTERPELLATIONSSVAR RS 2019-0394
Kristoffer Tamsons (M) 2019-05-02

Svar pa interpellation 2019:08 av Jens Sjostrom (S) om
spelreklam i kollektivtrafiken

Jens Sjostrom (S) har stallt foljande fragor till mig:

1. Ar du beredd att revidera SL:s respektive WAAB:s anvisningar
for reklam i trafiken sa att spelreklam forbjuds?

2. Vilket ansvar anser du att Region Stockholm har for att alla

resenarer ska kunna resa i kollektivtrafiken utan att riskera sin

halsa?

Vilka risker ser du med spelreklamen generellt?

Forutom den personliga tragedi som spelberoende innebar,

hur ser du pa de potentiella 6kade kostnader for

spelberoendeproblematik som kommunerna och Region

Stockholm kan drabbas av till foljd av spelreklamen?

P

Som svar vill jag anfora foljande:

Den 1 januari i ar gjordes den svenska spellagstiftningen om och det
infordes ett licenssystem for spel i Sverige. Omregleringen var ett
direkt resultat av beslut fattade av nuvarande regering. Sedan dess ar
spelbolagen kriavda att ansoka om licens for att bedriva verksamhet i
Sverige. Dessa licenser utfardas av den statliga myndigheten
Spelinspektionen.

Spelbolag som ska verka pa den svenska spelmarknaden ska ansoka
om spellicens och dirmed godkannas av svenska staten. De ska folja
den svenska lagstiftningen samt betala skatt. Konkurrensfordelen
dessa skattebetalande och lagliga spelbolag atnjuter, jamte de
utlandska oreglerade spelbolagen, ar just mgjligheten till
marknadsforing i Sverige, dock foljde krav pa att mattfullhet ska gilla
vid marknadsforingen av spel.

Nar regeringen forandrar lagstiftningen for olika branscher och deras
mojlighet att gora reklam i Sverige paverkar det ocksa
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Trafikforvaltningens verksamhet. Detta da arbetet med reklam i
kollektivtrafiken utgar ifran regeringens och riksdagens beslut i
fragan.

I sammanhanget kan det vara vart att pAminna om att reklam inte
bara ar ett naturligt inslag i en urban stadsmiljo. Den ar och forblir
aven en viktig och vixande intaktskalla for kollektivtrafiken. Tack
vare reklam behéver mindre pengar tas fran resenérer och
skattebetalare for att bedriva verksamheten. Ett liknande arbete med
reklam bedrivs ocksa i nara nog varje utvecklad kollektivtrafikstad.
Som grund for arbetet har ocksa sedan lang tid utverkats ram- och
regelverk, dar de internationella bestimmelserna fran ICC:s,
Internationella Handelskammarens, Code of Advertising utgor en av
de framst barande.

Dartill finns val utarbetade rutiner for hur arbetet med reklam ska
ske samt hur synpunkter pa enskilda fall ska hanteras, nagot som
aven hanteras inom ramarna for Reklamombudsmannens arbete.

Trafikforvaltningens regelverk angaende reklamens visuella utryck
och mangd ar restriktiva, tydliga och kraftfulla. Efter dialog mellan
Trafikforvaltningen och Stockholm stad inforde dven Stockholms
stad, under 2018, samma regelverk som Trafikforvaltningen, det vill
sdga ICC:s som nimns ovan. Det var klokt. Aven framéver 4r det
fordelaktigt att samma regler s langt som mojligt géller for reklam i
kollektivtrafiken som utanfor densamma.

Vart att notera ar ocksé att det redan innan regeringens licenssystem,
med tillhorande tillatelse for spelreklam, vann laga kraft infordes ett
sarskilt regelverk for arbetet avseende just spelreklam. Detta via
Trafikforvaltningens reklamoperator Clear Channel.

Kriterierna utgar fran Spelbranschens riksorganisations (SPER)
etiska riktlinjer for ansvarsfull marknadsforing av spel om pengar. De
tar bland annat fasta pa krav om obligatorisk information om
aldersgrans for spelande, hanvisning till Stodlinjen samt
rekommendation om ansvarsfullt spelande, att maximalt 20 procent
av reklamutrymmet i varje annonsmiljo utgors av spelreklam (med
annonsmiljé menas till exempel en enskild tunnelbanestation), att
endast tilldta reklam fran bolag som har licens hos Spelinspektionen
samt att begransa vilken typ av terminologi och grafiskt uttryck som
far anvandas i annonserna.
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Det ar tydligt att regeringens omreglering har vackt viss debatt och
att det pagar flera processer bland ansvariga for regleringen avseende
lagstiftningen. Som ett led i detta har spelbranschen presenterat
forslag till ytterligare sjalvreglering av reklam. Forhoppningsvis
kommer detta att leda till en generell minskning av volymen, inte
minst i de digitala kanaler och medier dar den i dag 4r som mest
omfattande.

Ansvarigt statsrad har aven oppnat for mojligheten till en ny
omreglering, liknande den gillande reklamen for alkohol, det vill
sdga att sarskild mattfullhet ska gélla samt konsekvenserna av ett
totalt eller partiellt forbud av spelreklam. Vi avvaktar den utredning
som nu tillsatts och utgar ifran att vi som viktig aktor inom omradet
tillfragas av regeringen avseende var syn pa fragan innan slutsatser
dras och beslut fattas.

I vantan pa dialog och besked fran regeringen foljer vi utvecklingen.
Detta med grund for vart eget arbete i gillande lagstiftning avseende
spelreklam och de internationella bestimmelserna fran ICC:s,
Internationella Handelskammarens, Code of Advertising. Finns
konstruktiva och vilavvagda forslag som vi kan framfora till regering
och lagstiftare tar jag samtidigt garna del av dem for vidarebefordran
till ansvarigt statsrad i den dialog jag ser framfor mig denne kommer
att bjuda in till.

Fragan om reklam bor ocksa lyftas till mer principiell karaktar. Dar
ar min Overtygelse att ingen politiker bor gora sig till domare 6ver
vilken enskild reklam som ska sattas upp eller tas ned i samhallet i
stort. Ett sddant forfarande vore ej forenligt med den ritts- och
myndighetstradition som sedan lange finns i Sverige.

Med det sagt vill jag vara tydlig med att spelmissbruk, i likhet med
manga andra missbruk, har lett till méanga tragiska livsoden i vart
samhalle. Enskilda drabbas. Det gor &ven méanga anhoriga som far se
sin partner, van eller kollega forsatta sig sjalv i en manga ganger
destruktiv och ohéllbar situation.

Att dar finns aktorer som utnyttjar detta har vi manga ganger blivit
varse. For nagot ar sedan avslojades exempelvis hur en etablerad
aktor pa den svenska spelmarknaden kombinerande aggressiv
marknadsforing och forsaljning av spel pa kredit med att sanda
tusentals manniskor till Kronofogden. Vi har alla en skyldighet att
agera mot den typen av oseriosa aktorer som soker dra nytta av
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medmanniskors olycka. Hari tror jag det ar centralt att vi som
politiska partier och foretradare for desamma lever som vi lar.

Att agera mot missbruket ar viktigt. Har har ocksa tagits flera viktiga
steg. Sedan den 1 januari 2019 finns exempelvis tjansten spelpaus.se
dar spelkonsumenten kan via en vag in stinga av sig fran allt
licensierat spel som kraver registrering. Stodlinjen drivs av Centrum
for psykiatriforskning vid Region Stockholm och Karolinska institutet
pa uppdrag av Socialdepartementet. Det ar en insats som sa har langt
saknar motsvarighet i 6vriga Sverige.

Avslutningsvis bar vi ett stort ansvar for tryggheten och sakerheten i
var kollektivtrafik. Den ar nagot vi aldrig kommer att tumma pa eller
avvika ifran. Darfor genomfor vi flera viktiga och riktade insatser for
siakerhet och trygghet i kollektivtrafiken, nagot som gett goda
resultat. Det arbetet fortsatter. I den konkreta fragan gor vi dock
klokt i att invdnta regeringens och riksdagens agerande, sa att vi gar i
takt med lagstiftningen och dess intentioner. Vi agerar trots allt som
en del i den helhet som ar Sverige, inte som en solitar opaverkad av
det som sker i samhallet omkring oss.

Darmed anser jag interpellationen besvarad.

Stockholm den 2 maj 2019

Kristoffer Tamsons



