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Trafiklandstingsrad INTERPELLATIONSSVAR LS 2017-1370
Kristoffer Tamsons (M) 2017-12-05

Svar pa interpellation 2017:1370 av Susanne Lund (S) om
atgarder mot konsdiskriminerade reklam i
kollektivtrafiken

Susanne Lund (S) har stallt féljande fragor till mig:

1. Anser du att det finns forutsattningar att komma dverens med
utgangspunkt i vart forslag?

2. Ar du beredd att delta i diskussioner for att na en 16sning som
faktiskt leder till att konsdiskriminerande reklam inte forekommer i
kollektivtrafiken?

Som svar vill jag anféra foljande:

De forslag som interpellanten presenterar i sin interpellation finns
och anvands i dag. | SL:s reklampolicy som upphandlade
reklamleverantorer skall fullfélja finns foljande text:

"Reklam ska folja gallande bestammelserna i lagar, forfattningar
och de grundregler for reklam som faststéllts av Internationella
handelskammaren (ICC International Code of Advertising
Practice)”

ICC:s Code of Advertising stipulerar tydligt att reklam ej far vara
diskriminerande mot kon, enligt Artikel 4. Socialt Ansvar, ICC:s
Regler for Reklam och Marknadskommunikation.

Till detta tillkommer SL:s regler gallande reklam i kollektivtrafiken
som foreskriver att det ska laggas sarskild vikt vid att det inte far
forekomma reklam for tobak, alkoholhaltiga drycker, reklam som
riktar sig till barn, reklam som kan uppfattas som stétande,
sedlighetssarande eller sarande mot folkgrupp, reklam riktad mot
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kollektivtrafiken och reklam som kan strida mot god
marknadsféringssed.

Trafikforvaltningen har aven inrattat ett etiskt rad dit
reklamentreprenérer sdnder in de reklamkampanjer de bedémer
kunna ligga i granslandet sett utifran regelverket. Detta for vidare
granskning samt godkéannande. Dartill kan ndmnas den
sjalvreglering som tillampas av reklambranschen, med en sarskilt
inrattad reklamombudsman som har i uppdrag att folja upp inkomna
anmalningar om potentiellt krankande reklam.

Beskrivningen ovan torde gora gallande att redan i dag uppréattade
regler och arbetsformer fangar mer an vad interpellanten efterfragar
inom omradet. SL:s reklampolicy och riktlinjer & med andra ord att
betrakta tydliga i syfte att motverka reklam som kan anses vara
diskriminerande eller sedlighetssarande.

Vart att notera i sammanhanget ar att aven Riksdagens civilutskott
tagit stallning till motioner om atgarder mot konsdiskriminerande
reklam och foreslar i ett betankande att riksdagen i nuléaget inte ska
foresla nagot initiativ med anledning av motionerna. Aven regeringen
har uttalat att de inte ser nagot behov av specifik lagstiftning for att
komma till ratta med skevhet inom reklam och att man darfor inte
har nagra planer pa att lagstifta om konsdiskriminerande reklam.
Regeringen har dartill aviserat att det finns problem forknippade
med ytterligare lagstiftning inom omradet och uppger att det inte ar
sakert att man verkligen kommer at fragan den végen.

Fragan kan ocksa lyftas till mer principiell karaktar. Dar ar min
Overtygelse att ingen politiker bor gora sig till domare Over vilken
enskild reklam som ska sattas upp eller tas ned i samhallet i stort. Ett
sadant forfarande vore foga forenligt med den réatts- och
myndighetstradition som sedan lange finns i Sverige.

Reklam ska prdvas inom ramarna for lagar och regelverk I6pande av
reklamentreprendrer och tjansteman. Om synpunkter eller asikter
finns ska dessa sjéalvklart kunna avdémas, men inte av nagon
politiker utan inom ramarna for exempelvis Reklamombudsmannens
arbete.

Darmed anser jag interpellationen besvarad

Fell Hittar inte referenskalla.
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Stockholm den 30 november 2017

Kristoffer Tamsons

Fell Hittar inte referenskalla.



