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1. Regionledningskontorets forslag och motivering

1.1 Beskrivning
Arendet utgérs av ett forslag till riktlinje for varumirkesarbete i Region
Stockholm och omfattar naimnder och bolag.

Regionledningskontoret avser foresld regionstyrelsen foresla att
regionfullmaktige beslutar foljande:
1. Att forslag till riktlinje for varumarkesarbete i Region Stockholm
faststills.
2. Att befintliga Riktlinjer for Stockholms lans landstings
varumarkesarbete, LS 0409-1809 upphor.
3. Att regionstyrelsen ges i uppdrag att besluta om riktlinjer for visuell
identitet.
4. Attregionstyrelsen ger regiondirektoren i uppdrag att besluta om
kompletterande tillampningar i form av manual for visuell form.

1.2 Sammanfattning

Forslaget till riktlinje for varumarkesarbetet ska gilla for Region
Stockholms namnder och bolag och syftar till att konkretisera hur
organisationen ska arbeta med Region Stockholms varumarken.

Enligt forslaget ska Region Stockholm uppfattas som en enhetlig aktor med
ett gemensamt varumarke. Egenprofilerade namnder och bolag behéller
sina egna varumarken.

Riktlinjen for varumarkesarbetet kompletteras med styrande dokument for
Region Stockholms visuella identitet.

1.3 Bakgrund

1.3.1 Uppdrag

Nuvarande styrande dokument for varumarkesarbete och grafisk profil, (LS
0409-1809) ar fran 2005. Sedan dess har forutsiattningarna for organisationen
Region Stockholm och f6r kommunikationsomradet utvecklats och fordndrats.

I samband med beslut om kommunikationspolicy, (LS 2016-0567), gav
fullméaktige regionstyrelsen i uppdrag att aterkomma med forslag pa
styrande dokument for varumarke och visuell identitet i Region Stockholm.

Som ett forsta steg beslutade fullmiktige i maj 2019 om Anviandning av
logotyp for Region Stockholm, (LS 2018-1282).
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Riktlinjen ska konkretisera detta beslut och fortydliga och ange regler och
krav for varumarkesarbetet i Region Stockholm. Den ska utformas enligt
regionfullmaktiges beslutade regler for kompletterande styrande dokument.

Region Stockholms varuméarken ska utga fran Region Stockholms beslutade
vision och varderingar vilka tydliggors i budget samt andra styrande dokument.
Det innebar att riktlinjen inte innehéller egna formuleringar av vision och
varderingar.

1.3.2 Innehall

Riktlinjen kompletterar Region Stockholms kommunikationspolicy och
andra styrande dokument inom kommunikationsomradet och stodjer
ovriga styrande dokument inom omradena uppférande och bemétande.

Forslaget till riktlinje syftar till att konkretisera Region Stockholms
varumarkesarbete och innebar en varsam och kostnadseffektiv revidering av
befintlig riktlinje for anpassning till andra styrande dokument samt for att
komplettera och utveckla fullmaktiges tidigare beslut om en gemensam logotyp.

Enligt forslaget till riktlinje ska varumarkesarbetet utga fran att Region
Stockholm ska uppfattas som en enhetlig aktor med ett gemensamt
varumarke, som kommunicerar med en gemensam avsandare och med
gemensam visuell identitet.

De egenprofilerade namnder och bolag som ar starkt kopplade till Region
Stockholm behéller och utvecklar sina egna varumarken.

Riktlinjen utgar fran att alla Region Stockholms varumarken ska avspegla
Region Stockholms beslutade vision och viarderingar och f6lja
organisationens utveckling.

I riktlinjen regleras vidare hur Region Stockholms varumarken ska forhalla
sig till varandra samt anger regler och krav for egenprofilering, immateriellt
skydd och externa aktorers tillgang till regionens varumarken.

1.3.3 Arbetsmetod

Region Stockholms framsta styrande dokument ar budget. I denna anges
att de styrande dokumenten inom Region Stockholm vid behov ska justeras
mot vision och 6vergripande mal, som de uttrycks i budgeten.

Region Stockholms uppdrag och beslutade vision och varderingar finns
saledes redan pa plats och darfor har det inte behov funnits av att
genomfora en traditionell varumarkesprocess med definitioner av
karnvarden, vision, verksamhetsidé och position i forhéllande till andra
aktorer.
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Forslaget till riktlinje har tagits fram under ledning av avdelningen
Strategisk kommunikation och press inom regionledningskontoret i dialog
med representanter fran namnder och bolag. Med remissen kommer
ytterligare synpunkter inhdmtas och beaktas.

1.3.4 Kompletterande styrande dokument

Riktlinje for varumarkesarbetet kompletteras med justerade

styrande dokument for Region Stockholms visuella identitet. Dessa
anpassas, med beaktande av kostnadseffektivitet och hallbarhet, till den
tekniska utvecklingen och krav pa tillganglighet.

1.3.5 Hantering av befintliga styrande dokument

I samband med att forslaget till riktlinje ldggs fram foreslas att Riktlinjer
for Stockholms lans landstings varumarkesarbete, (LS 0409-1809),
beslutas att upphora.

1.3.6 Ekonomiska konsekvenser

Forslaget till riktlinje bedoms léngsiktigt bidra till en effektivare och mer
héllbar resursanvindning genom att kostnaderna for att underhalla och
varda ett gemensamt varumarke ar lagre an for att stodja flera olika
avsiandare och visuella identiteter.

Pa sikt bedoms ocksé kostnaderna minska i samband med namnbyten,
omorganisationer och flytt av verksamheter.

Genom att fokusera kommunikations- och informationsinsatser till ett
gemensamt varumarke, med en gemensam avsandare och en gemensam
visuell identitet, blir kommunikationen ocksé effektivare och de visentliga
ekonomiska viarden som Region Stockholms varumarke representerar
uppratthalls.

De behov av anpassning av grafiskt material som kan uppsta bor
genomforas under en langre period som en del av planerat underhall.
Kostnaden for detta ska rymmas inom varje verksamhets kostnadsram.
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